Tudomany és média

Balé Gyérgy

Tudomanyos kommunikacio a médiaban

Bevezetéiil szeretném leszogezni, hogy a tudomany kommunikaciéjahoz
flizott alabbi gondolatok nem tekintheték a Magyar Televizié képviseléje al-
lasfoglalasanak, azokat kizarélag maganemberként fogalmaztam meg, s sze-
mélyes véleményemet tiikrozik.

A tudomanyrél én magam kevés ismerettel rendelkezem, azonban a médi-
ardl talan tudok annyit, hogy mar tisztaban lehessek azzal, mi mindent nem
tudok réla. A kozonségnek altalaban nagyon ellentmondasos a véleménye
a médiardl. Ezzel egyiitt nem igérhetek j6 hireket. Meggyézédésem, hogy
a napi politika altal lényegében terrorizalt magyar médianak van néhany je-
lentés tartaléka; olyan témak, amelyekkel sokkal tébbet lehetne foglalkozni,
példaul a napi partpolitika rovasara. llyenek elsé helyen a buliniildézés és az
igazsagszolgaltatas, illetve a tudomany, amely szamos sokakat érdekld téma-
ra bonthaté; az egészségligytdl az élelmiszerbiztonsagig, az oktatastdl a fo-
gyasztovédelemig vagy az energiatdl a klimavaltozasig. Azt persze zardjelben
meg kell jegyezni, hogy a média is kellett ahhoz, hogy terrorizilhaté legyen a
partpolitika altal mas témak rovasara.

Talan megdobbentéen hangzik, de nagyon nehéz elemezni a média és a
tudomany viszonyat kommunikaciés szempontbdl, mert ez a viszony egyes
kisérletektdl eltekintve alig létezik. Ezt a kapcsolatot sokkal arnyaltabban,
szertedgazébban létre kéne hozni ahhoz, hogy utana elemezni lehessen.

Nem azt allitom, hogy nincs kozottik semmiféle kapcsolat. Egy-egy mi-
sornak vagy sorozatnak, szerzének vagy rovatnak van kapcsolata a tudoma-
nyos élettel, de szamos m(sornak, rovatnak, szerzének lenne sziiksége arra,
hogy egy-egy tudomany képviseléjéhez fordulhasson egy-egy téma feldol-
gozasa, megértetése, ismertetése kapcsan. Ennek elsédleges akadalya, hogy
a média munkatarsai altalaban nem tudjak, hogy a magyar tudomanyban ki,
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mivel foglalkozik, milyen teriilet szakértdje. Természetesen ez felréhaté a
média munkatarsainak is, azonban mindenképpen visszajelzés sziikséges a
tudomany oldalardl, ahhoz, hogy ezen valtoztatni lehessen.

A médidban ma egyre Osszetettebb, sokrétlibb hirekrdl és fejleményekrdl
kell egyre révidebben beszamolni. Minél nézettebb, hallgatottabb vagy ol-
vasottabb egy médiaprodukcié, annal révidebbnek, porgébbnek kell lennie,
kiilonben nem nézik meg, nem hallgatjak, nem olvassak el sokan. A kifeje-
zetten szoérakoztaté irodalomtdl eltekintve a legtobben a hiradét nézik, és
persze a bulvarsajtét olvassak. Amerikaban, ahol egyes felmérések szerint
egy atlagember naponta tébb mint tiz 6rat tolt médiaval a sz6 legszélesebb
értelmében, a szakemberek mérik, hogy a hiradéban egy atlag megszélalas
idétartama mennyi. Sajnos évrdl évre révidebb, a 2002-es elndkvalasztasi
kampanyban egy atlagos megszélalas nyolc masodpercig tartott.

Mindez azt is jelenti, hogy a figyelemért versenyezni kell, és ezt a tudésok-
nak is meg kell tanulniuk. Nem csak a nézé vagy az olvasé kedvéért, hanem
azért, mert mindannyian kézpénzeket koltlink, amelyekért egymassal tgy-
szintén versenyezniink kell. Az a tapasztalatom, hogy azok a tuddsok, akik
néhany évet toltottek Nyugat-Eurépaban, és kiilondsen azok, akik Amerika-
ban jartak, sokkal inkabb tisztadban vannak ezzel. Magyarorszagon tuddsaink
hajlamosak eltekinteni attél, hogy 6k is a kozpénzekért és a nyilvanossagért
versenyeznek.

Ugyanakkor a tudés félelme a felkésziiletlen riportertdl, illetve attél, hogy
megvaltoztatjak, netan meghamisitjak a szavait, nyilvanvaléan nem alaptalan.

A média feleléssége sem elhanyagolhaté; a szakma szervezhetne konfe-
renciat sajat mikodésének javitasardl, s attekinthetné az ezen a téren kiva-
natos tennivaldkat.

Néhany gondolatot szeretnék ismertetni a koztelevizié és a tudomany
viszonyarél. A Magyar Televizié botranyosan szegény. Ennek egyik kovet-
kezménye, hogy az mtv kereskedelmi bevételkényszer, s ennek megfelels-
en nézettség novelési kényszer dldozata. Masfeldl a nivés, j6 tudomanyos
misorok rendkiviil pénzigényesek. Természetesen az is lehetséges, hogy
a tudésok beszélnek a képernyd elétt, de Ugy vélem, hogy ez nem lehet
megoldas. A Magyar Televizié 6sszes ellentmondasaval egyiitt az Unié leg-
szerényebben finanszirozott televizidja. Ez érdemben belathaté ideig nem
fog valtozni. Felel&sséggel allithatom, hogy a tudésok koziil azok is, akik ugy

68



Tudomany és média

érzik, hogy nagyon nehéz helyzetben dolgoznak, a felszereltséget tekintve
kozelebb allnak egy bostoni vagy berlini kutatéintézethez, mint az mtv az
ugyanezen varosokban miikédé koztelevizidkhoz.

Egy elkovetkezd digitalis robbanas esetén a koztelevizié csak akkor marad-
hat életben, ha olyan tartalmakat képes produkalni, amelyek életben tartjak,
s ehhez megint csak pénz sziikséges.

Nemrégiben a The New York Times kozolt egy dolgozatot arrdl, hogy a lap
szerint melyik a legkedveltebb tudomanyos mtisor Amerikaban. Eszerint a
Discovery Channel un. ,, Tudomanyos rejtvényfejté” misora a legkivalébb. A
produkcié egyik epizédja egy 1937-ben New Jerseyben felrobbant Hinden-
burg léghajé rejtélyével foglalkozott, amely baleset soran sokan meghaltak. A
msor azt vizsgalta, hogy mi lehetett a robbanas és a magas halalozasi szam
oka. A vizsgalat kapcsan harom léghajot épitettek, amelyeket felrobbantot-
tak, s levontdk a kovetkeztetéseket.

Tovabbi példa: egy Attenborough-sorozatbeli film nézettsége az amugy ki-
valé Mindentudds Egyetéméhez viszonyitva hat-hétszeres.

Az Egyesiilt Kiralysagban a nemzeti 6ssztermék 0,4-ét koltik a BBC-re.
Magyarorszagon a teljes kézmédiara forditott 6sszeg nem éri el a GDP 0,
25%-at. Példaként megemlitem, hogy a Delta cim( tudomanyos, nem be-
szélgetSs misor valdban csupan a készitdit jellemzé fanatizmus miatt létezik,
s azért, mert 6k hatékonyan képesek pénzt Osszegytjteni a vilag szamos
pontjarél musorukhoz.

A tudomany képviseldivel folytatott beszélgetés misorokat illetéen sajat
tapasztalataim alapjan két dolgot emelnék ki. El&szor is, nem kevés tudés és
kutaté akad, aki nem akar a televiziés mUsorokban részt venni, mert rangon
alulinak érzi, 4gy gondolja, hogy ezért megveti 6t a szakma, avagy nem illen-
dé. Nem egyszer mondtak mar nekem tudésok, hogy velem szivesen elbe-
szélgetnének, de nem a televiziéban, mert ha ezt megteszik, attél csékken-
nek a tudomanyos esélyeik. Volt példa arra is, hogy valaki bevallotta, hogy 6
nagyon szeretne akadémikus lenni, de ha én szerepeltetem 6t a televiziéban,
az az 6 megvalasztasanak az esélyeit csokkenti.

A masik lényeges tényezd, hogy nagyon kevesen képesek érthetéen, kovet-
hetéen és egyszertlien beszélni. Ez pedig a médiaban alapvetd kdvetelmény,
s én nem hiszem, hogyha valaki egyszerten is képes beszélni, az csékkenti
a tudomanyos tekintélyét. Kévetkezésképpen a tudésok, kutaték nem a né-

69



Tudomanyos kommunikacié a médiaban

z6nek, olvasénak, még csak nem is a riporternek beszélnek-irnak, hanem a
szakmanak. Arra hasznaljak fel a koézszereplést, hogy sajat palyatarsaiknak
bizonyitsanak. A palyatarsak bizonyosan értik Sket, a k6zénségnek azonban
bizonyosan csak egy téredéke.

Mit lehetne tenni? Valészinlleg szamos olyan kezdeményezés létezik, amely-
rél én sajat hibambdl eredendéen nem szerzek tudomast, de kiemelnék né-
hany altalam lényegesnek tartott tennivalét. Példaul, kozoésen kellene lobbizni
azért (s a Magyar Tudomanyos Akadémia nem kis erét képviselhet ez tigyben),
hogy valtoztassdk meg a magyar, amlgy botranyos médiatorvényt, legalabb
annyira (s nem hinném, hogy ebben megosztott lenne a politika), hogy a tudo-
manyos targyd musorokat is lehessen szponzoralni. Az hihetetlen, érthetetlen
és védhetetlen dolog, hogy a sport szponzoralhaté, mig a tudomany nem. A
Mindentudas Egyetemét nem tudomanyos musorként szponzoraljak, hanem
él6 eseményként, mert annak a szponzoralasa lehetséges.

Nem gondolom, hogy akkor, amikor minden magara adé cég, csoporto-
sulas lényegesnek tartja sajat image-anak kialakitasat, kommunikalasat, ne
akadna szponzora a tudomanyos témaji misoroknak, a tudomany népsze-
risitésének. Gyorsan el lehetne késziteni egy ilyen kampanyt, csak el kéne
kotelezédni.

Tovabba tekintettel arra, hogy tetszik, nem tetszik, olyan vilagban éliink,
amelyben a PR jelentds szerepet tolt be, beszélgetni kellene arrdl, hogy hogyan
lehetne egyes j6| kommunikalé és karizmatikus tudésokat médiasztarra tenni.
Azt gondolom, hogy ez sokat segitene és hasznalna a tudomany Uligyének.

Ezen beliil sokkal tobb néi tudodst lehetne megjelentetni és megismertetni
a kdzonséggel. A ndi tudoésok aranya elfogadhatatlanul szerény a magyar mé-
diaban. Nem pozitiv diszkriminaciéra gondolok, de a ,lathaté” néi tudésok
aranya még a Magyar Koztarsasag képviselStestiiletében talalhatéd nék ara-
nyanal is alacsonyabb. Erthetetlen szdmomra, hogy ebben a kérdésben miért
nem tud tenni valamit 2 magyar tudomanyos élet vezetdsége.

Ehhez kapcsolédva lehetne sokféle értelmes PR-kampanyt inditani a ma-
gyar tudomany és a magyar tudésok megismertetéséért. A média szempont-
jabdl ugyanis a tudomany hatranyban van, a tudésokat altalaban sokkal ke-
vésbé ismerik, mint mas szerepldket.

Jelenleg vezeté téma Magyarorszag versenyképességének megtartasa és
javitasa egyes pontokon, mikdzben a magyar tudomany versenyképessége
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ismereteim szerint nem csokkent. Egy tudds azonban, barmilyen jelento-
set alkotott is, mindenképpen hatrannyal kezd el egy misort, a kézonség a
huszadrendt politikusokat is jobban ismeri, mint a magyar tudomanyos élet
vezetd képviseldit. Ezzel a ténnyel szembe kell nézni.

A tudomanynak kezdeményeznie kellene bizonyos témak és tartalmak
megjelenitését. A tudomanyos élet képviseldi sokkal jobban atlatjak a tudo-
many vilagat, mint a média, s gyorsabban értesiilnek a tudomanyos hirekrél,
annal is inkabb, mert a média elsésorban a médiabél értesiil, s altaldban kdil-
foldi forrasokra van sziiksége, ha kivancsi az 4j tudomanyos eredményekre.

Ezzel 6sszefliggésben érdemes lenne megfontolni egyes témakban olyan
rugalmas, gyorsan mozgé és tajékozéddé tudomanyos kommandodk szerve-
zését, amelyek képesek szakszer, gyors és pontos informalasra. Nem lenne
érdektelen példaul a gazaremelés kapcsan egy olyan szakemberrel készitni
interjit, aki elmondja a kézonségnek, hogy hogyan is érdemes egy lakast,
hazat szigetelni, milyen anyagvalaszték talalhaté a magyar piacon ehhez, s mi
szamit a legkorszertibb megoldasnak.

Sok olyan tovabbi téma meriil fel a mUsorkészités soran, amely erésen
foglalkoztatja a médiat, példaul a globalis felmelegedés, az energiapolitika, a
géntechnoldgia — ezek mind olyan tartalmak, amelyek megvitatasdhoz sziik-
ség lenne a tudomanyos élet képviselSire. Mindemellett hasznosnak tarta-
nam, ha versenyt tamasztananak a tudésok az elemzdéknek és politikusoknak
az orszag lelki allapotanak leirasat tekintve. S bar ez igen kényes téma, nagy
sziikség lenne a nyilvanossagban megjelené szellemi kapacitasok bdvitésére,
Uj és mas nézépontok megjelenitésére.

Szamomra ugy tlinik, hogy a nagy hirveréssel zajlé6 Prima Primisszima-dij-
nak egyel6ére nem lehet a tudomanyos parjat megteremteni, de talan lehetne
éves dijat alapitani, amelyet az a tudds kapna, aki abban az évben a legtébbet
tette a tudomany egészének népszersitése érdekében.

A tudomanyos életben kivanatos lenne tobb dijat és eseményt szervezni-ren-
dezni, mert a média ezek irant ma sokkal fogékonyabb, mint korabban volt.

Mindenekelétt azonban a média és a tudomany képviseléinek rendszeres
beszélgetésére volna sziikség, mert nem csak a tudomany, a média, de a po-
litika, a tarsadalom is egy nagyon hossz( tanulasi folyamat legelején all.

Elhangzott a 2006. november 27-én rendezett ,, Tudomdnykommunikdcié — kiviil az elefdntcsonttornyon
és tul a tudomdnyos ujsagirason” cimii konferencidn.
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